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Tradicionalmente la base de los intercambios comerciales de la industria espanola se ha cen-
frado en las ramas Mmds infensivas en tfralbajo y en recursos naturales, factores productivos en
los gque nuestra economia se encontralba mejor dotada, lo que le confiere ventajas comerciales
en este tipo de producciones frente a otros paises. Aun era asi en los anos inmediatamente

posteriores a la integracién de Espafa en la enton-
ces Comunidad Europeaq, cuando el porcentaje que
las exportaciones de manufacturas tradicionales (1)
representaban sobre el total de manufacturas era
del 39,4% (cuadro 1). En la actualidad su presencia,
aun siendo importante, es mds limitada (45,5% en
2002) (2).

Esta merma de casi nueve puntos porcentuales se ex-
plica por el menor dinamismo de las ramas fradicio-
nales en el periodo de estudio frente al conjunto de
manufacturas; asf, mientras las primeras han au-
mentado en términos nominales a un ritmo anual
acumulativo del 7,9%, el agregado lo ha hecho cao-
si dos puntos por encima (al 9,6%). En términos rea-
les, sin embargo, los ritmos de evolucién son similares
(3.5%, frente al 4,2% anual acumulativo del conjun-
o). De ello se derivan fres conclusiones.

En primer lugar, que el recorte senalado del peso
de las tradicionales en las exportaciones de manu-

facturas apenas se produce en términos reales. Los
bienes manufacturados tradicionales prdctica-
mente mantienen en volumen su participacion en
las ventas industriales al exterior.

En segundo lugar, que el avance de las exportacio-
nes de manufacturas en términos nominales, hable-
mos de fradicionales o del agregado, se ha produ-
cido via mayores precios de exportacion (expresados
en euros) en el conjunto del periodo. Los comporta-
mientos difieren, no obstante, por etapas (gréfico 1y
cuadro 1). En la primera parte del periodo, 1988-
1992, la economia espanola no consiguid incre-
mentar la cantidad de manufacturas tradicionales
exportadas a otros mercados; de hecho, se reduje-
ron a una tasa anual acumulativa del 1,7%. Las ex-
portaciones, no obstante, aumentaron en valor
(6,4%). La apreciacion de la peseta frente al enton-
ces ecu propicid este incremento, jugando a favor
del encarecimiento de los precios de exportacion ex-
presados en euros.
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CUADRO 1
RASGOS BASICOS DEL COMERCIO EXTERIOR DE MANUFACTURAS TRADICIONALES EN ESPANA
Indicadores 1988 1995 2002
Peso de las exportaciones de manufacturas fradicionales (q) 45,5 39.3 36,8
Peso de las importaciones de manufacturas tradicionales (o) 31,2 35,6 32,9
Tasa de cobertura (c)
Manufacturas tradicionales 117,4 101,2 92,9
Total manufacturas 80,6 91,7 83,1
Tasas anuales acumulativas de variacion 1988-92 1992-96 1996-02 1988-02
NOMINALES
Exportaciones
Manufacturas tradicionales 6,4 12,4 6.0 7.9
Total manufacturas 10,0 12,4 6,9 9.6
Importaciones
Manufacturas tradicionales 16,0 5.1 8.8 9.7
Total manufacturas 12,5 6,4 9.2 9,3
REALES
Exportaciones
Manufacturas fradicionales -1,7 15,7 -0,6 3.5
Total manufacturas -0,8 13,2 0.7 4,2
Importaciones
Manufacturas tradicionales 11.1 51 7.8 7,9
Total manufacturas 10,5 5.4 7.4 7,7
(a) Porcentaje sobre las exportaciones de manufacturas en euros corrientes.
(b) Porcentaje sobre las importaciones de manufacturas en euros corrientes.
(c) Medida como cociente entre exportaciones e importaciones en porcentaje.
FUENTE: Elaboracioén propia a partir de Comext (Eurostat).
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En el segundo subperiodo, 1992-1996, el aumento en
valor de las exportaciones (12,4%) es exclusivamen-
te debido a aumentos de las cantidades exportadas
(15,7%). Los precios en euros de las ventas al exterior,
por tanto, incluso se abarataron en un contexto de
fuertes devaluaciones de la peseta frente a la mo-
neda europea. En el tercer subperiodo, 1996-2002,
los tipos de cambio pierden protagonismo (son fijos
desde 1999) y el avance de las exportaciones se
apoya en un aumento de los precios en moneda
nacional de los bienes vendidos a mercados fordne-
0s (las cantidades nuevamente se estancan).

En tercer lugar, se aprecia un diferencial de crecimiento
de las exportaciones en términos nominales y reales

mucho mds amplio para el agregado de las manu-
facturas, que para las manufacturas fradicionales. Por
consiguiente, los precios de exportacion del agregado
han crecido un punto por encima de los precios de las
fradicionales, donde probablemente la presibn com-
petitiva de los productos de paises menos desarrolla-
dos y su condicion de bienes de demanda mds mao-
dura hayan exigido una confencién de precios.

A diferencia de las exportaciones, el peso de las im-
portaciones de bienes manufacturados menos so-
fisticados no sdlo no se reduce en el periodo consi-
derado sino gue se expande hasta mediados de los
noventa (de 31% en 1988 al 36% en 1995) para re-
cortarse desde entonces tres puntos, hasta el 33%

60|

355/356>Ei



COMERCIO Y ESPECIALIZACION INTRASECTORIAL DE LA INDUSTRIA TRADICIONAL

3000 ¢ ] GRAFICO 2
2000 4 v 4 -5000 ’
' EVOLUCION DEL SALDO
" 1000 " T -10000 COMERCIAL DE LAS
% T \» 1 15000 g MANUFACTURAS I§N LA
& o : g ECONOMIA ESPANOLA
g 0 N+, ——\— ——+—1 0000 2
g 1988 199 924 1994 1996 Y8 2000 200 3 1988-2002,
» L] q
g -1000 ¢ . . ' T 25000 2 en miles de euros
2 1 ] . 8
S o0 | ' . * T -80000 g Tradicionales
5 © ' g
c g @ -——- Total manufacturas
S . 1 1 -35000
-3000 1 A
e 1 -40000
-4000 + 1 -45000 FUENTE:
ELaboracion propia
-5000 -50000 con datos de Comext (Eurostat).

gue ostenta en el momento actual. De ahi que las ta-
sas anuales acumulativas de variacion nos muestren
unas ramas fradicionales tenuemente mds activas
que en el conjunto de las manufacturas (cuadro 1).

En cualquier caso, las compras al exterior de manu-
facturas maduras exhiben un marcado dinamismo
(9.7%). El desglose de las importaciones en precios y
cantidad pone de manifiesto que el avance de las
importaciones se produce, a lo largo de todo el pe-
riodo, via mayor cantidad de bienes manufacturados
comprados al exterior, que ni siquiera la devaluacion
de la peseta en el bienio 1992-1993 y el consiguien-
te encarecimiento de los precios de los bienes im-
portados consiguieron ralentizar sensiblemente.

El dinamismo de las importaciones supera con creces
al de las exportaciones en el conjunto del periodo, lo
que tiene su reflejo en el deterioro de la tasa de co-
bertura. Asi, en 1988 los ingresos obtenidos con las ex-
portaciones de producciones manufactureras de cor-
fe fradicional superaban con creces a los pPagos por
importaciones, y la tasa de cobertura rebasaba el
117%. En los anos siguientes, unos niveles de deman-
da particularmente altos en la segunda mitad de los
ochenta propiciaron un fuerte tirdn de las importacio-
nes, también de productos tradicionales, que no pudo
ser imitado por las exportaciones; éstas se vieron perju-
dicadas por el empeoramiento de la competitividad-
precio apalancado en una fuerte apreciacion de la
peseta frente al euro en los anos inmediatamente an-
feriores y posteriores a su incorporacion al Mecanismo
de Cambios del SME y en un incremento de |os precios
nacionales supetrior al experimentado por nuestros prin-
cipales socios comerciales. Estas circunstancias propi-
ciaron un empeoramiento en la cobertura de las ex-
portaciones que se prolongd hasta 1992, momento
en que se situd en su nivel Mds bajo (83%).

Las sucesivas devaluaciones de la peseta en 1992,
1993 y 1995 espolearon las exportaciones y permi-

fieron una recuperacion de la capacidad para fi-
nanciar las importaciones, que se mantuvo en torno
al 100% en esos anos. En 1997 tiene lugar de nuevo
un punto de inflexion y una vez agotados los efectos
beneficiosos de las devaluaciones, la tasa de cober-
tura retoma la tendencia decreciente; desde 1998
ronda el 95%. En todo el periodo, esta cobertura ha
sido superior a la del conjunto de la industria, ancla-
da en nuestra mayor dependencia del exterior en in-
dustrias intermedias y principalmente avanzadas.

Asimismo, la asimétrica evolucion de los flujos de
compra y venta al exterior de manufacturas tradi-
cionales tiene reflejo en la evoluciéon del saldo co-
mercial. El perfil evolutivo de fradicionales y agrega-
do de manufacturas es muy semejante, o que
apunta a factores comunes en la explicacion de sus
alteraciones (grafico 2). Aun conservando el signo
positivo, el saldo comercial en manufacturas fradi-
cionales venia deteriordndose desde la entrada en
la Comunidad Europea, de forma que en 1990 el su-
perdvit se torna en déficit. Sin embargo, desde 1993,
las exportaciones animadas por las tres devaluacio-
nes de la peseta, que permiten corregir la pérdida
acumulada de competitividad en los anos de an-
cloje de la peseta al ecu, se recuperan y se sittian all
nivel de las importaciones, lo que se tfraduce en un
equilibrio comercial en el trienio 1993-1995 y en su-
perdvit en el bienio 1996-1997 por la nueva deva-
luacién de la peseta en marzo de 1995. En 1998 se
retoma la senda del déficit, que no para de crecer
hasta 2002. Aun asi, los resultados comerciales ne-
gativos de las producciones tradicionales son mini-
mos, comparados con el agregado de manufactu-
ras (3 millones de euros frente a los casi 23 millones
del agregado en 2002).

En cuanto a la distribucion geogrdfica del comercio de
producciones de demanda y contenido tecnologico
bajo se observa una marcada concentracion en el ano
2002. Doce paises absoroen el 75% de los infercamibios
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CUADRO 2
PRINCIPALES SOCIOS DE ESPANA EN EL COMERCIO DE MANUFACTURAS TRADICIONALES EN 2002
Principales Variacién Principales Variacién
clientes % 1988-2002 proveedores % 1988-2002
1. Francia 17.6 9.6 1. Francia 14,6 9,2
2. Portugal 13,5 16,8 2. Alemania 12,1 9.6
3. ltalia 9.8 8.3 3. ltalia 10,9 10,8
4. Alemania 8.7 8.0 4. Portugal 6,3 12,5
5. Reino Unido 7.0 6.7 5. Reino Unido 6.1 7,7
6. EEUU 6.3 3.9 6. China 5.8 25,2
7. México 2,5 18,5 7. Holanda 5.0 1M1
8. Bélgica 2,4 7.5 8. Bélgica 3.9 11,4
9. Holanda 2,3 4,8 9. EEUU 2,2 2,9
10. Marruecos 1.9 13,2 10. Marruecos 2,1 18,8
11. Turquia 1,6 15,6 11. Turquia 1.8 15,8
12. Grecia 1.4 15,3 12. Finlandia 1.7 8.5
Unién Europea 65,9 9,7 Unién Europea 65,4 10,5
Resto del mundo 34,1 5,4 Resto del mundo 34,6 8,5
TOTAL 100,0 7,9 TOTAL 100,0 9,7

Nota: La variacion estd calculada con tasas anuales acumulativas de las exportaciones e importaciones en euros corrientes.

FUENTE: Elaboracion propia con dafos de Comext (Eurostat).

exteriores de productos fordneos (cuadro 2). En la ver-
tiente exportadora, 10s principales clientes son paises
comunitarios como Francia (17,6% de nuestras ventas
al exterior), Portugal (13,5%), Italia (10%), Alemania
(8.7%) y Reino Unido (7%). Sélo estos cinco paises aca-
paran casi el 60% de las exportaciones de productos
fradicionales. De hecho, como en el comercio agre-
gado de Espana, la UE es el socio comercial mayorita-
rio, siendo el destino de dos tercios de nuestras expor-
faciones.

Entre los paises clientes mds dindmicos destacan ter-
ceros paises como México, que se coloca en el sépti-
mo lugar, tras EEUU, y Turquia y Maruecos, a donde se
dirigen casi el 2% de nuestras exportaciones de ma-
nufacturas fradicionales. Y también paises comunitarios
como Portugal, con un crecimiento anual acumulativo
del 17%, que le permite afianzarse en el segundo pues-
to en la distribucion geogrdfica de nuestras ventas a
economias fordneas, y Grecia (15%), que cierra el gru-
pO. Las exportaciones de Espana a la UE se han mos-
frado mds activas, con un crecimiento que ronda el
10%, casi el doble del avance de las exportaciones a
paises no comunitarios.

En cuanto al origen de nuestras compras al exterior,
de nuevo Francia, Alemania, ltalia, Portugal y Reino
Unido encabezan la lista de principales proveedores,
sumando el 50% de las importaciones. Sin embargo,
el espectacular incremento de las compras de ma-
nufacturas menos sofisticadas a China (25% anual
acumulativo), Marruecos (19%) y Turquia (16%) se tra-
duce en una escalada de puestos, desplazando en
la Ultima década a otras economias comunitarias y
a economias latinoamericanas.

De hecho, China es ya el sexto proveedor para Es-
pana de manufacturas fradicionales. Los menores
costes laborales de estas economias se traducen en

potentes ventajas comparativas en la produccion de
estas manufacturas de bajo contenido tecnoldgico
que, previsiblemente, estdn compensando la lejania
fisica de algunos de estos productores vy las trabas al
comercio que han de soportar frente a los producto-
res comunitarios.

ESPECIALIZACION COMERCIAL INTERINDUSTRIAL

Y VENTAJAS COMPARATIVAS +

Descritas las pautas de evolucion de las manufacturas
fradicionales en su conjunto, se exige descender a un
nivel mds desagregado con objefo de analizar el pa-
trén sectorial de los intercambios comerciales de este
fipo de manufacturas. Para ello, se agregan los datos
de comercio procedentes de Comext obtenidos con
un nivel de desagregacion de ocho digitos de la No-
menclatura Combinada (NC) en las ramas de activi-
dad de la CNAE-93 a tres digitos (3). Se consideran, asi,
59 ramas de manufacturas fradicionales, que en aras
de simplificar el andlisis, van a presentarse en 13 in-
dustrias (cuadro 3, anexo estadistico).

El estudio de la composicién sectorial de los intercam-
bios comerciales en 2002 permite extraer una primera
conclusion. Las compras y ventas a economias ford-
neas de manufacturas tradicionales estén alfamente
concentradas en dos ramas: productos alimenticios y
bebidas, y productos de metalurgia, que juntos suman
el 40% del comercio exterior de estas industrios.

En la vertiente exportadora, los productos alimenti-
cios y bebidas acaparan casi el 30% de las exporta-
ciones de manufacturas tradicionales (11% de las
manufacturas), seguidas de metalurgia, con el 13,3%
(4,9% del agregado de manufacturas), y productos
minerales no metdlicos, con el 10,5% (3,9% de las
manufacturas). Por el lado de las importaciones, os
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CUADRO 3
RAMAS INDUSTRIALES DE LA CNAE-93

15  Productos alimenticios y bebidas

151 Came y productos cdrnicos

1562 Pescado y productos de pescado, elaborados y en conserva

153 Frutas y hortalizas preparadas y en conserva

164 Aceites y grasas animales y vegetales

155 Productos Iacteos y helados

156 Productos de molineria y almidones y productos amildceos

157 Piensos preparados

158 Oftros productos alimenticios

159 Bebidas

16  Tabaco manufacturado

160 Tabaco manufacturado

17 Productos textiles

171 Hilados de fibras textiles

172 Tejidos

173 Servicios de acabado textil

174 Ariculos confeccionados con materias textiles (excepto
prendas de vestir)

175 Otros articulos textiles

176 Tejidos de punto o de ganchillo

177 Articulos de punto y de ganchillo

18  Prendas de vestir; prendas de piel

181 Prendas de cuero

182 Otras prendas de vestir y complementos textiles

183 Pieles preparadas de peleteria; articulos de peleteria

19  Cuero preparado, art. de marroquineria y vidje, art. de
guarmnicioneria, talabarteria y zapateria

191 Cuero preparado, curtido y acabado

192 Arficulos de marroquineria y viaje; de guarnicioneria y

talabarteria

193 Calzado

20  Productos de madera y corcho; articulos de cesteria y
esparteria

201 Madera aserrada y preparada; madera preparada para uso
industrial

202 Chapas, tableros confrachapados, listonados, aglomerados,
de fibras y otros tableros y paneles de madera

203 Estructuras de madera y piezas de carpintferia y ebanisteria
para la construccion

204 Envases y embalajes de madera

205 Oftros productos de madera; articulos de corcho, cesteria y
esparteria

21 Pasta de papel, papel y productos de papel

211 Pasta de papel; papel y cartén

212 Articulos de papel y cartén

22  Edicién, arfes gréficas y material grabado

221 Productos de la edicion

222 Servicios de impresion y servicios relacionados con la impresion

223 Servicios de reproduccion de material grabado

26  Ofros productos minerales no metdlicos

261 Vidrio y productos de vidrio

262 Art. de cerdmica no refractaria distintos de los utilizados para la
construccion; productos de cerdmica refractaria

263 Azulejos y baldosas de cerdmica

264  Ladrillos, tejas y productos de tierra cocida para la construccion

265 Cemento, caly yeso

266 Articulos de hormigdn, yeso y cemento

267 Piedra omamental y de construccion tallada, labrada y
acabada y sus manufacturas

268 Ofros productos minerales no metdlicos

27  Productos de metalurgia

271 Productos bdsicos de hierro y acerro y ferreoaleaciones

272 Tubos

273 Oftros productos de primera transformacion de hierro y acero

274 Metales preciosos y otros metales no férreos

275 Servicios de fundicion

28  Productos metdlicos excepto maguinaria y equipo

281 Productos metdlicos para la construccion

282 Depositos, cisternas y recipientes de metal; radiadores y
calderas para calefaccion central

283 Generadores de vapor

284 Servicios de forja, estampacion y embuticion de metales;
productos de pulvimetalurgia

285 Servicios de tfratamiento y revestimiento de metales; servicios
de ingenieria mecdnica general

286 Articulos de cuchilleria y cuberteria, herramientas y ferreteria

287 Ofros productos metdlicos excepto muebles

36  Muebles; ofros articulos manufacturados n.c.o.p.

361 Muebles

362 Articulos de joyeria, orfebreria, plateria y similares

363 Instrumentos musicales

364 Articulos deportivos

365 Juegosy juguetes

366 Articulos manufacturados diversos n.c.o.p.

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Comext (Eurostat).

productos alimenticios rozan el 25% (9% de las ma-
nufacturas) y le sigue la metalurgia que supone el
18,4% de las ventas al exterior de productos indus-
friales tradicionales (6% de las manufacturas).

En los Ultimos tres quinguenios se han producido alte-
raciones sustanciales en la estructura sectorial de los in-
tfercambios comerciales, resultado de diferentes ritmos
de evoluciéon segun ramas. Todas las ramas de ma-
nufacturas que hemos desagregado han participado
del descenso del peso de las industrias fradicionales en
el total de industria (cuadro 4). La reduccién de peso
ha sido especialmente marcada en productos de me-
talurgia y calzado, que han visto reducir précticamen-
te a la mitad su participacion en las exportaciones
manufactureras espanolas, hasta el 4,9% vy el 1,9%,
respectivamente. Aun asi, estas ramas han aumenta-
do sus exportaciones a una tasa anual acumulativa su-
perior al 5% entre 1988 y 2002. Entre las mdas dindmi-
cas sobresalen azulejos y baldosas de cerdmica, con
un crecimiento del 12,4%, y dlimentos, bebidas y ta-
baco, con un avance similar al agregado de manu-
facturas (2,6%), que les ha permitido incrementar y

mantener, respectivamente, su participacion en la es-
fructura de las exportaciones espanolas.

El avance relativo de las importaciones de manu-
facturas tfradicionales se apoya fundamentalmente
en confeccién y peleteria (con un aumento anual
acumulativo del 18%), calzado (16%) y muebles
(14%) ganando protagonismo en el mapa sectorial
de las importaciones espanolas. En el caso de pren-
das de vestiry de piel el avance ha sido tal que se si-
tUa como la tercera rama dentro de las produccio-
nes tradicionales mds demandadas del exterior.

Las modificaciones que se han producido en |os in-
tercambios comerciales de las manufacturas tradi-
cionales de la economia espanola se han traducido
en algunos cambios en su especializacion comercial.
Inferesa particularmente investigar el grado en que di-
fiere la estructura de las exportaciones en Espana res-
pecto a la Unién Europea, nuestro marco natural de
referenciaq, y las alteraciones acaecidas en este pe-
riodo. Para ello se estiman los coeficientes de espe-
cializacion (4).
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CUADRO 4
ESTRUCTURA Y ESPECIALIZACION DEL COMERCIO DE LAS MANUFACTURAS TRADICIONALES EN ESPANA

Datos en porcentaje, 1988-2002

Estructura
exportacion

Actividades 1988 2002

Productos alimenticios, bebidas y tabaco 11,0 10,5
Productos textiles 3.5 3.0
Prendas de vestir; prendas de piel 2,6 2,1
Productos de cuero 0.7 0,6
Calzado 3.3 1.9
Productos de madera y corcho 1.0 0,9
Pasta de papel, papel y productos de papel 2,6 2,2
Edicion, artes gréficas y material grabado 1.3 1.1
Otros productos minerales no metdlicos 4,2 3.9
Azulejos y baldosas de cerdmica 1.3 1.8
Resto 2,9 2,1
Productos de metalurgia 8.6 4,9
Productos metdlicos (sin maqguinaria y equipo) 3,4 3,2
Muebles 1.6 1.3
Otros articulos manufacturados 1,6 1,2
Tradicionales 45,5 36,8
TOTAL MANUFACTURAS 100,0 100,0

Estructura indices
Variacién importacion Variacion especializacion
1988-2002 1988 2002 1988-2002 1988 2002
9.3 9.1 8,9 9.1 1,09 1,32
8,4 2,2 2,7 11,1 0,77 1.14
8.0 1.0 3.0 17,9 1,03 1,06
7,3 0.7 0.8 10,1 1,20 1,02
5,2 0,2 0.6 16,4 3,11 2,21
8,7 1.3 1.3 9.1 1,48 0,90
8,2 2,9 2,5 8.4 1.19 0,79
7,8 0,6 0.4 7,3 1,36 1,28
9.0 1.6 1.5 9.0 1.71 2,16
12,4 0,0 0.0 9.7 4,20 6,59
6.9 1.6 1.5 9.0 1,36 1,37
5,3 7,6 6,0 7,5 1,09 0,97
9.1 2,2 2,7 10,9 1,06 1.11
7,8 0.4 0,7 13,8 1.15 1,02
7,5 1.3 1.6 11,0 0,86 0,73
7.9 31,2 32,9 9.7 1.15 1.18
9,6 100,0 100,0 9,3 1,00 1,00

Nota: La variacion estd calculada con tasas anuales acumulativas de las exportaciones e importaciones en euros corrientes.

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Comext (Eurostat).

A comienzos del siglo xxi, la economia espanola si-
gue mostrando una clara especializacion en activi-
dades manufactureras de demanda y contenido
tecnoldgico bajo frente a la media comunitaria. Esto
es asi para nueve de las trece ramas consideradas.
Destacan producciones como calzado y productos
minerales no metdlicos, donde la participacion en las
exportaciones espanolas duplica a la europeq; en es-
te Ultimo grupo de producciones subrayamos la es-
pecializaciéon en azulejos y baldosas de cerdmica,
con un coeficiente que roza el 700%.

Es mds, en este periodo ha tendido a acentuarse la
especializaciéon en productos minerales no metdli-
Ccos, mientras que se ha reducido abruptamente en
calzado. La presencia de alimentos y bebidas, edi-
ciény artes grdficas y, en menor medida, productos
textiles, confeccion y peleteria, productos metdlicos
y muebles en la composicion sectorial de las expor-
taciones de manufacturas espanolas supera igual-
mente a la media de los Estados miembros de la UE,
si bien en este caso las diferencias son mds tenues.

Ilgualmente, los cambios han sido menos significati-
VvOs y se han circunscrito a productos alimenticios y
bebidas que afianzan su especializacion y a pro-
ductos textiles que corrigen con creces su menor par-
ficipacion relativa. Con un menor peso relativo en la
estructura de las exportaciones espanolas manufac-
tfureras se encuentran Unicamente productos de ma-
deray corcho, papel y productos de papel y otros ar-
ticulos manufacturados. Los fuertes descensos
experimentados por las dos primeras ramas citadas
les ha llevado a perder su especializacion.

En realidad, detrds de la caida de los coeficientes de
especializacion estaria la ampliaciéon de la UE en
1995 a Austria, Suecia y Finlandia. A partir de ese mo-
mento, las estadisticas de Eurostat incluyen las ventas
al exterior de estos tres paises en las exportaciones de
la UE. Dada su fortaleza exportadora en estos secto-
res, ello provoca gque el peso de ambas ramas en la
estructura de las exportaciones comunitarias se ele-
ve considerablemente. Por Ultimo, los productos de
metalurgia presentan actualmente similares porcen-
tajes en la UE y en Espana.

No parece, pues, gque la economia espanola, al me-
nos entre 1988 y 2002, haya modificado sustancial-
mente la estructura de las exportaciones de la mano
de reducciones en el peso relativo de las produccio-
nes Mas tfradicionales y se haya acercado, de esta
manera, a buen ritmo a las pautas comunitarias (5).

Alo largo del periodo analizado se observan, no obs-
tante, dos tendencias muy dispares. Asi, en los Ultimos
anos de los ochenta y primeros de los noventa se pro-
dujo una merma del peso de las manufacturas de
menor contenido tecnoldgico en las exportaciones
industriales de Espana que reproducia movimientos
en el mismo sentido, pero mds ralentizados, en la es-
fructura comercial comunitaria y que se traducia en
una reduccion de la especializacion de Espana en
ramas fradicionales.

En la segunda mitad de los noventa y primeros anos
del siglo xxi, por el contrario, es en la UE donde los des-
censos de participacion de las industrias tradiciona-
les son relativamente mdas intensos, implicando un in-
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; CUADRO 5 )
CUOTAS DE EXPORTACION DE LAS MANUFACTURAS TRADICIONALES ESPANOLAS EN LA UE

Actividades

Productos alimenticios, bebidas y tabaco
Productos textiles
Prendas de vestir; prendas de piel
Productos de cuero
Calzado
Productos de madera y corcho
Pasta de papel, papel y productos de papel
Edicion, artes gréficas y material grabado
Otros productos minerales no metdlicos
Azulejos y baldosas de cerdmica
Resto
Productos de metalurgia
Productos metdlicos excepto maquinaria y equipo
Muebles
Ofros articulos manufacturados
Tradicionales

TOTAL MANUFACTURAS

Xi Espana / Xi Espana intra /
Xi UE Mi UE
1988 2002 1988 2002
4,4 6,6 2,2 5,0
3.1 5,6 1.7 3.7
4,1 5,2 1,7 2,1
4,8 5,1 2,3 3.2
12,5 11,0 7,2 6.7
6,0 4,5 1.4 2,8
4,8 3.9 2,0 3.3
5,5 6.3 2,9 4,7
6.8 10,7 4,4 7.8
16,9 32,6 12,0 26,4
5,5 6.8 3,6 5,9
4,4 4,8 2,0 3,1
4,2 5,5 2,8 4,3
4,6 5,1 3.0 3.5
3.4 3.6 1.8 1,9
4,6 5.8 2,3 3.9
4,0 4,9 2,5 3,8

FUENTE: Elaboracion propia con dafos de Comext (Eurostat).

cremento de la especializacion de nuestra economia
en estas producciones (grdfico 3).

Esta persistente especializacion en industrias fradiciona-
les de la economia espanola respecto ala UE expresa,
asimismo, aumentos de las cuotas de exportacion de
Espana respecto a la UE en cada rama tradicional su-
periores a los aumentos de cuota para el total de mao-
nufacturas (6). Asf, mientras las exportaciones espanolas
de manufacturas fradicionales con relacion a la UE han
pasado del 4,6% en 1988 al 5,8% en 2002 (aumen-
tfando 1,2 puntos porcentuales), para el total de manu-
facturas la cuota espanola ha crecido del 4% al 4,9%
(0.9 puntos porcentuales mds) (cuadro 5).

Cuando se andlizan las cuotas espanolas de expor-
tacion respecto a la UE desagregadas sectoriaimen-

te, se vislumbra una mejora de la competitividad en
todas las producciones, salvo en calzado (7). Las ex-
portaciones espanolas crecen mds deprisa que las
europeas, prioritariamente en productos alimenticios,
bebidas y tabaco, productos textiles y productos mi-
nerales no metdlicos. Las mayores cuotas se alcanzan
en calzado (11% de las exportaciones comunitarias
en 2002), productos minerales no metdlicos, que ab-
sorben el 10,7% (con azulejos y baldosas de cerdmi-
ca a la cabezaq, superando la cuota del 30%) y pro-
ductos alimenticios, bebidas y tabaco, con el 6,6%.

Para la especificacion de las cuotas de exportacion
se exige, teniendo en cuenta que la UE no es una zo-
na muy dindmica en la exportacion de manufactu-
ras tradicionales, utilizar un indicador mds: el cocien-
te entre las exportaciones de Espana a la UE y las
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importaciones que realizan los paises gque conforman
la UE. Dado que las producciones espanolas se diri-
gen mayoritariamente a los mercados comunitarios,
es imprescindible analizar la evoluciéon del grado de
penetracion de los productos espanoles en los mer-
cados de nuestros competidores mds directos.

De igual forma que en el indice previo asistimos a una
mejora generalizada de la competitividad (del 2,3%
al 3,9% en 2002 para el agregado de las tradiciono-
les). En todas las ramas, a excepcion nuevamente de
calzado, la demanda exterior de la UE es cada vez
mds dependiente de productos de nuestra econo-
mia; incluso ha llegado a duplicarse el porcentaje en
los productos alimenticios, en textiles y en productos
de minerales no metdlicos. La posicion espanola co-
mo proveedor de la UE es privilegiada en productos
de minerales no metdlicos, donde los productos es-
panoles acaparan casi el 8% de las importaciones
de este tipo de bienes realizadas por la UE (con cuo-
tas del 26,4% para azulejos y baldosas de cerdmica),
y calzado, rozando el 7%.

Las diferencias descritas en el ritmo de evolucion de
las exportaciones e importaciones segun ramas de-
rivan, asimismo, en modificaciones en el perfil secto-
rial de ventajas comparativas del pais. Uno de los in-
dicadores mds habituales para explicar la
especializacion interindustrial es el indice de ventaja
comercial revelada basado en el supuesto de que
las exportaciones responden a fortalezas competiti-
vas de la estructura productiva y las importaciones
son consecuencia de debilidades relativas. Aun con
el elevado grado de simplificacion que supone este
indicador, calculado como la proporcion del saldo
comercial de un sector respecto a su volumen de co-
mercio, se considera vdlido para obtener una vision
general de la localizacion sectorial de las ventajas
comparativas.

En el ano 2002 la economia espanola muestra una
débil desventaja comercial en el conjunfo de manu-
facturas tradicionales, que contrasta con la ventaja
comercial, también de cuantia limitada, que le ca-
racterizaba a finales de la década de los ochenta. Es,
sin duda alguna, un dato previsible, por tratarse ma-
yoritariamente de producciones con bajos requeri-
mientos tecnoldgicos e intensivas en factor frabaijo,
donde la competencia de terceros paises, de re-
ciente industrializacién y mano de obra barata, es
muy intensa. El deterioro de la posicidén comercial re-
lativa es generalizado a la fotalidad de industrias con-
sideradas. De hecho, ninguna de las ramas manu-
factureras tradicionales ha mejorado su saldo
comercial relativo en estos quince Ultimos anos. El
deterioro ha sido particularmente alarmante en con-
fecciéon y peleteria e iguamente acusado en pro-
ductos textiles, productos metdlicos y ofros productos
manufacturados (bdsicamente juguetes) que han
perdido en este periodo la ventaja comercial de la

gue hacian gala en los ochenta. En todos ellos, el
empeoramiento ha sido mds acusado en los mer-
cados extracomunitarios.

En cualquier caso, la desventaja comercial se pre-
senta tanto en los intercambios intra como extraco-
nmunitarios (a excepcion de productos metdlicos, que
conserva la ventgja en el comercio con terceros
paises). Con desventaja comercial relativamente
constante a lo largo de todo el periodo se encuen-
fran madera y corcho y papel y productos de papel
(con resultados negativos circunscritos al dmbito
comunitario) y productos de metalurgia, que ha
acrecentado su desventaja comercial en la etapa
de estudio (cuadro 6).

Por tanto, en la actualidad la economia espanola
Unicamente conserva infactas sus ventajas comer-
ciales en edicidn y artes grdficas y en productos mi-
nerales no metdlicos, siendo mdas amplias en los se-
gundos, mientras que las ventajas merman, aunque
siguen perseverando resultados comerciales positi-
vos, en calzado y muebles (en ambos dmbitos intra
y extracomunitario).

Llama particularmente la atencion el comporta-
miento de productos alimenticios, con una desven-
taja comercial creciente con el resto del mundo, y
con una ventaja comercial en el comercio con otros
Estados miemibros, donde la PAC puede estar distor-
sionando los elementos definitorios de las ventajas.

En cualquier caso, del andilisis del patrdon de las ven-
tajas comerciales se desprende que asistimos a la
modificacién, al menos parcial, de la fuente de ven-
tajas comerciales que tradicionalmente poseia la
economia espanola; las ventajas comparativas lo-
calizadas en producciones relativamente intensivas
en recursos naturales y mano de obra poco cudlifi-
cada se han reducido considerablemente en el pe-
riodo de estudio, tforndndose incluso en desventajas
en sectores como textil y confeccion, productos me-
tdlicos y ofras manufacturas.

Las alteraciones observadas en el perfil sectorial de
las ventajas y desventajas comerciales de las indus-
frias tradicionales pueden calificarse de previsibles
en tanto que Espana, desde una perspectiva mun-
dial, pertenece a los paises mds desarrollados y sdlo
frente a ellos posee ventajas salariales. A pesar de es-
te contexto de crecientes desventajas comparativas,
con un perfil lamativamente andlogo en los merca-
dos comunitarios y no comunitarios, la economia es-
panola, como hemos visto, no ha atenuado per-
ceptiblemente y de forma generalizada su
especializacion comercial en industrias tradicionales,
mds bien al contrario, en la etapa mds reciente.,

Asi pues, las alferaciones en el perfil de la especializa-
cién comercial de la economia espanola, en cuanto

66|

355/356>Ei



COMERCIO Y ESPECIALIZACION INTRASECTORIAL DE LA INDUSTRIA TRADICIONAL

CUADRO 6
VENTAJAS COMERCIALES REVELADAS DE LAS MANUFACTURAS TRADICIONALES EN ESPANA

relativo total

Saldo comercial Intra- Extra-
comunitario comunitario

Actividades 1988 2002 1988 2002 1988 2002
Productos alimenticios, bebidas y tabaco -1,5 -0,8 3,4 3,1 -5,9 -8,9
Productos textiles 12,7 -3.9 0.5 -4,3 29,6 -3.4
Prendas de vestir; prendas de piel 33.2 -26,1 25,7 -11.8 43,6 -41.,4
Productos de cuero -7,3 -25,1 -8,3 -5,0 -6,3 -43,2
Calzado 83,0 44,8 85,8 53,3 79,9 29.3
Productos de madera y corcho -24,3 =271 -2,1 -15,1 -40,1 -43,9
Pasta de papel, papel y productos de papel -14,8 -16,1 -3,0 -22,5 -33,3 10,8
Edicion, artes grdficas y material grabado 31.1 34,0 -0,9 17,0 69,3 66,0
Otros productos minerales no metdlicos 35,6 35,4 12,6 26,7 67,8 47,4
Azulejos y baldosas de cerdmica 92,7 94,7 84,1 87,4 99,8 99,4
Resto 20,3 7,3 -1,5 9.9 55,5 2,1
Productos de metalurgia -4,7 -19.4 -17.6 -20,1 17.0 -17.6
Productos metdlicos excepto maguinaria y equipo 10,4 -1,1 -10,2 -10,1 47,9 20,8
Muebles 50,3 17.7 30,2 13,9 80,8 26,1
Oftros articulos manufacturados 0,2 -21,7 3.9 -19.3 -3.4 -24,7
Tradicionales 8.0 -3,7 1.9 -3,3 15,7 -4,3
TOTAL MANUFACTURAS -10,8 -9,8 -15,7 -12,1 -2,3 -1,8

FUENTE: Elaboracion propia con dafos de Comext (Eurostat).

a actividades tradicionales se refiere, no se identifican
plenamente con los cambios en el perfil de las vento-
jas comparativas. La especializacion comercial de los
paises, como apuntan las teorias mds ortodoxas del
comercio intemacional, no parecen ser reflejo Unica-
mente de la distribucion sectorial de las fortalezas o de-
bilidades competitivas en los mercados exteriores.

Ello es debido bdsicamente a dos razones. Por un la-
do, identificar las ventajas comparativas de una eco-
nomia es una farea harto complicada que, sélo de
manera burda, puede ser aproximada con los indi-
cadores de ventaja comercial revelada utilizados en
este trabajo. Por otfro, en las Ultimas décadas, uno de
los rasgos del comercio internacional es la creciente
presencia de comercio intraindustrial, cuya explica-
cién requiere de determinantes adicionales a los aso-
ciados a las ventajas comparativas.

HACIA UNA ESPECIALIZACION

INTRAINDUSTRIAL ¢

La explicacion del comercio infraindustrial (Cll, en ade-
lante), definido como el aumento paralelo de las ex-
portaciones e importaciones de un mismo tfipo de bien,
radica en la existencia de rendimientos crecientes y po-
sibilidades de diferenciacion de producto ante la di-
versidad de gustos y niveles de renta de los consumi-
dores. Si existen economias de escala y los costes de
fransporte no son muy elevados, halbrd una tendencia
ala concentracion geogrdfica de la produccion, dan-
do lugar a flujos de intercambios de bienes desde los
lugares de fabricacion a los lugares de consumo.

Al mismo tiempo, las empresas tratardn de diferenciar
sus productos via caracteristicas (diferenciacion ho-

rizontal) o via calidad-precio (diferenciacion vertical)
para hacerse con segmentos especificos del mer-
cado y mantener un cierfo grado de monopolio. Los
consumidores perciben las distintas variedades de un
bien como diferentes, no sustitutivas, a la hora de es-
tablecer sus preferencias; su preferencia por la vo-
riedad o el deseo de disfrutar de una variedad ideal
les llevard a demandar variedades producidas en
otros paises, generdndose el comercio intrasectorial.
Si las variedades difieren en calidad, hablamos de
Cll de naturaleza vertical y si lo hacen en caracteris-
ficas especificas distintas de la calidad, de ClI hori-
zontal (8).

Los resultados muestran que si bien a finales de los
ochenta el comercio intraindustrial de Espafha en ma-
nufacturas tradicionales era poco importante (13,7%
del comercio industrial) ha venido aumentando des-
de entonces de forma ininterrumpida hasta rozar el
23% en 2002 (cuadro 7, en la pagina siguiente). Es,
ademds, una pauta de comportamiento generalizo-
da; prdcticamente en todos los sectores de manu-
facturas tradicionales aumentan los intercambios in-
frasectoriales en el periodo analizado. Aun asi, sigue
estando mds de diez puntos porcentuales por deba-
jo del indice mostrado por el agregado de manu-
facturas; la mayor incidencia de este tipo de comer-
cio en las manufacturas avanzadas e intermedias,
producciones con mayores posibilidades de diferen-
ciacion, tipos, calidades y caracteristicas de los pro-
ductos y una mayor exposicion a la competencia
exterior explican esta diferencia.

La relevancia que ha ido adquiriendo el comercio in-
fraindustrial de manufacturas tradicionales en las Ulti-
mas décadas puede observarse igualmente si hace-
mos distincion segun el origen y destino de los
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CUADRO 7
EL COMERCIO INTRAINDUSTRIAL DE ESPANA Y SU NATURALEZA EN MANUFACTURAS TRADICIONALES

Cll CIl horizontal

1988 2002 1988
TOTAL 13,7 22,7 29,0
UE 15,8 26,2 31,5
Francia 21,7 34,8 36,8
Portugal 15,6 29,9 24,2
[talia 14,9 26,9 33,1
Alemania 17.1 23,8 17.0
Bélgica 11,7 19.8 33,3
Reino Unido 12,8 18,5 35,9
Holanda 6.8 14,6 43,5
Grecia 1.9 6.5 8.6
No UE 3,2 6,2 16,5
Marruecos 0.4 11.6 6.0
Turquia 3.1 9.4 17,7
EEUU 3.7 7.4 19,3
México 6.1 3.1 16,8
Indonesia 0,2 1.6 0.0
China 0.1 1.8 0.0

Cll vertical Cll vertical
alta calidad baja calidad
2002 1988 2002 1988 2002
25,4 28,4 36,2 42,6 38,4
26,9 26,6 33,6 41,9 39,5
26,7 21,1 29,3 42,1 44,0
36,9 46,3 40,0 29,5 23,1
23,4 25,8 33,1 41,2 43,5
24,2 31,4 35,8 51,6 40,0
19,2 32,3 40,3 34,3 40,5
30,9 22,7 30,5 41,3 38,5
21,2 18,4 23,1 38,1 55,6
27,6 52,9 39,3 38,5 33,0
18,2 37,5 48,8 46,0 33,0
26,6 51,5 29,5 42,5 43,9
17,2 46,1 47,8 36,2 35,0
21,5 26,8 33,6 53,9 44,9
17,7 65,9 54,8 17.3 27.5
13,0 100,0 74,1 0,0 12,9
10,1 100,0 74,4 0.0 15,5

Nota: El Cll estd expresado en porcentaje del comercio de manufacturas. El Cll horizontal, vertical de alta calidad y vertical de baja calidad es-
tén expresados en porcentaje del Cll, de forma que la suma de los tres suman el 100% del ClI.

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Comext (Eurostat).

intercambios entre comercio infracomunitario y extra-
comunitario. A finales de los ochenta el comercio de
naturaleza intraindustrial suponia el 15,8% y el 3,2% del
comercio infracomunitario y extracomunitario, respec-
tivamente; sin embargo, quince anos después, éste ha
ascendido al 26,2% en el comercio con los Estados
miembros y al 6,2% con el resto del mundo (grdfico 4).

La escasa incidencia de los intercambios intrasecto-
riales con terceros paises es comprensible si se tiene
en cuenta que se trata de paises con un nivel de
desarrollo muy dispar, con notables diferencias en las
dotaciones factoriales y tecnoldgicas entre las dreas
consideradas, gue derivan en la preeminencia, casi
fotal, del comercio de naturaleza interindustrial regi-
do por ventajas comparativas.

El andlisis del comercio intraindustrial desagregado
por paises muestra como en el contexto comunitario
el grado de solapamiento de los flujos comerciales se
ha acrecentado entre 1988 y 2002. Aun asi, siguen
primando en todos ellos los infercambios intersecto-
riales. Los indices mds elevados se alcanzan en el Cli
con nuestros principales socios comerciales: Francia
(35%), Italia y Portugal (rondando el 30%) vy, a cierta
distancia, Alemania, Bélgica y Reino Unido (en torno
al 20%). El Cll con Grecia es marginal (6,5%). Cabe
destacar que el sector en el que los intercambios in-
frasectoriales son mds relevantes es confeccion y pe-
leteria, que incluso llega a rebasar el umbral del 50%
en el comercio con Alemania, Francia, Portugal y Rei-
no Unido, fras experimentar un fortisimo crecimiento en
los Ultimos anos. La respuesta de los paises de-
sarrollados a la fuerte competencia en precios de 10s
paises menos avanzados en el sector de las prendas
de vestir se ha traducido en una proliferacion de mar-

cas, disefios, etc. a disposicion de los consumidores
que se fraduce en un creciente comercio intfrasectorial.

Como cabria esperar, el Cll de ramas tradicionales
con nuestros principales socios N0 comunitarios es de
cuantia muy inferior, aungue tiende a expandirse. En
2002, los intercambios intraindustriales con Marrue-
cos y Turquia se sitian en tomo al 10%, en el 7,4%
con EEUU y précticamente no existe este fipo de co-
mercio con México, Indonesia y China. De la des-
composiciéon sectorial, llama nuevamente la aten-
cién el sector de prendas de vestir y de piel, que
junto con edicién y artes grdficas muestran los indi-
ces mds elevados en el comercio con EEUU y espe-
cialmente con Marruecos. La expansion y el relativa-
mente superior nivel de estos intercambios
infrasectoriales en productos textiles, confeccion y
peleteria y cuero y calzado es particularmente rele-
vante si se tiene en cuenta que estas tres ramas aglu-
tinan mds de la mitad de las relaciones comerciales
entfre Espana y Marruecos.

A ello podria estar contribuyendo la adopcion por
parte de las empresas espanolas del sector de es-
trategias de fragmentacion de la produccion y la lo-
calizacion de las fases mds intensivas en mano de
obra en ferritorio marroqui (9). Con ello se aprove-
charian los menores costes laborales de este pais sin
incurrir en elevados costes de fransporte, dada la cer-
cania geogrdfica entre ambos paises.

Por tanto, aunque el Cll de manufacturas tradiciona-
les se ha mostrado muy dindmico en los tres Ultimos
quinguenios, siguen primando los intfercambios inter-
industriales, protagonistas casi absolutos de las relo-
ciones con terceros paises y, de forma mds general,
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con aquellos Estados miembros con 1os que se man-
fienen menos lazos comerciales.

A pesar de la escasa entidad del ClI, resulta impres-
cindible dar un paso adicional y desglosar este co-
mercio, segun sea de naturaleza horizontal o verticall.
Se trata de arrojar luz sobre los determinantes de es-
tos infercambios infrasectoriales en el comercio bila-
teral de Espana, dado que los condicionantes de
uno y otro tipo de CII difieren segun apuntan los tra-
bajos tedricos y empiricos recientes. De la investiga-
cién realizada, se obtienen unos resultados rotundos;
en ningun caso son bienes diferenciados horizontal-
mente los que dominan el ClI. En torno al 75% en el
comercio con la UE y ligeramente superior en el co-
nmercio con ferceros paises (82%), las variedades que
se exportan e importan simultédneamente difieren en
calidad-precio (grdfico 4). Es mds, el nuevo Cll ge-
nerado desde finales de los ochenta se ha apoyado
prioritariamente en intercambios verticales, excepto
en Portugal, Grecia y, en menor medida, Alemania,
donde ha crecido mds el Cll horizontall,

Cuando dentro de la verficalidad se distingue entre
Cll de alta calidad y Cll de baja calidad, los resulta-
dos muestran una especializacion en variedades de
la gama de baja calidad en el comercio con Esto-
dos miembros de mayores niveles relativos de renta
(10). Son los casos de Alemania, Bélgica, Francia, Ita-
lia, Holanda y Reino Unido. En todos ellos prevalece
el Cll vertical de baja calidad en porcentajes que os-
cilan entre el 40% y el 60% del CII. Lo mds relevante
de este andlisis de la naturaleza del comercio intra-
sectorial es la evolucion mostrada en los infercambios
de Espana con estos paises.

En cada uno de ellos ha crecido considerablemen-
te el Cll de alta calidad desde finales de los ochen-
fa, lo que podria estar evidenciando los esfuerzos de
los empresarios espanoles por elevar la calidad de las
manufacturas fradicionales que venden a consumi-
dores comunitarios de mayor capacidad adquisiti-
va. Por su parte, la alta calidad se impone en los in-

tfercambios comerciales con Greciay Porfugal, si bien
fiende a diluirse la especializacion en variedades de
calidad superior al acrecentarse infensamente el co-
mercio de variedades de similar calidad a medida
que estos paises van mejorando sus niveles de renta
y convergiendo lentamente a los niveles medios co-
munitarios.

El perfil de especializacion en rangos de calidad aso-
ciado a niveles relativos comparados de renta per
cdpita se reproduce en el comercio con terceros
paises. En los infercambios con EEUU el comercio in-
frasectorial de Espafa estd fuertemente sesgado ha-
cia los bienes de inferior calidad relativa. El compor-
tamiento opuesto se presenta en el comercio con
México, Turquia, China e Indonesia.

Marruecos constituye una excepcion, dado que, a
pesar del relativamente menor grado de desarrollo
econdmico de este pais, las exportaciones espano-
las de productos tradicionales muestran una menor
calidad-precio que las importaciones del mismo tipo
de producto procedentes del pais vecino, prioritaria-
mente en textil y confeccion. De nuevo los procesos
de fragmentacion de la produccion pueden contri-
buir a explicar estos resultados, dado gque es uno de
los sectores en los que esta forma de organizacion de
la produccion estd siendo mas dindmica.

Dentro de la cadena de valor de la confeccién se
segmentan las fases mds intensivas en mano de obra
no cualificada o aguellas que requieren tecnologias
mds faciles de fransferir, que suelen situarse al final de
la cadena (como el cosido de la prenda) y se trasla-
dan al pais vecino; dado que se estan importando
productos confeccionados que previamente habian
sido exportados como componentes, el Cll se expan-
de, un Cll que se registra como vertical de baja cali-
dad, dado el mayor valor del bien final reimportado
respecto alos componentes previamente exportados.

Las empresas espanolas y, de forma mds general,
las de la UE estdn utilizando ampliamente este siste-
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ma, especialmente con paises mediterrdneos (Tu-
nez y Marruecos, preferentemente) y con los paises
de la Europa Central y Oriental (PECO), debido a la
triple ventaja de régimen arancelario favorable (se
reqistran como comercio de procesamiento exterior
y se le conceden rebajas arancelarias o incluso
exencion total), bajo coste laboral y proximidad
geogrdfica (11).

CONSIDERACIONES FINALES +

El andlisis sobre el comercio exterior de Espana en
manufacturas fradicionales ha puesto de manifiesto
como, a dia de hoy, estas industrias siguen gozando
de una posicién privilegiada en los infercambios con
el resto del mundo. Se aprecia, no obstante, una cier-
ta tendencia al retfroceso en la estructura de expor-
faciones, sobre todo en la primera parte del periodo
analizado, 1988-1992, que se circunscribe al andlisis
a precios corientes (fruto de un crecimiento mds con-
fenido de los precios de exportacion de este tipo de
producciones que la media industrial); su paricipa-
cién en términos reales no ha hecho sino estancarse.

La desagregacion por ramas apunta a una merma
generalizada de peso de las industrias fradicionales,
de mayor calado en metalurgia y calzado, a pesar
del notable dinamismo mostrado por todas ellas. En-
fre las producciones mds vendidas y compradas al
exterior coinciden alimentos y bebidas y metalurgia.

Cuando se estudia la participacion de la industria es-
panola de menores requerimientos tecnoldgicos en
las exportaciones comunitarias, se aprecia un sus-
tancial aumento de peso gue apunta a una mejora
de competitividad frente a los que son nuestros prin-
cipales clientes y proveedores en este tipo de pro-
ducciones. Es mds, los mercados comunitarios son
cada vez mds dependientes de productos tradicio-
nales elaborados en Espana como pone de mani-
fiesto el aumento de peso de nuestro pais como pro-
veedor de manufacturas de bajo contenido
tecnolégico a Europa.

Estos resultados estdn en linea con un afianzamien-
to en la década de los noventa de la especializacion
comercial frente a la UE en industrias de demanda
menos dindmica, fruto de una correccién mds pau-
sada de su peso en la estructura del comercio es-
panol que en el comunitario. El peso relativo es par-
ficularmente elevado en calzado y productos
minerales no metdlicos, precisamente las Unicas ra-
mas, junto con edicidn y artes grdficas y muebles
que, a lo largo del periodo, consigue mantener re-
sultados comerciales positivos. Ello no significa, sin
embargo, que los perfiles sectoriales de especializa-
cién comercial se expliquen en nuestra economia
plenamente por la distribucion sectorial de las ven-
tajas comparativas, pues las alteraciones de uno y
otfro han ido prdcticamente en sentido contrario. Las

ventajas comparativas han tendido a deteriorarse
en casi todas las ramas consideradas, perdiéndose
incluso en la mayoria, al tiempo gque se han acre-
centado las desventajas en las restantes produccio-
nes; un deterioro que no se circunscribe a los mer-
cados extracomunitarios, pero que si se produce de
forma mds intensa en éstos. Se constata asi la com-
petencia mucho mds voraz mantenida con paises
no comunitarios en este tipo de actividades menos
sofisticadas.

Tras la visiblemente mayor penetracion de las im-
portaciones, que ha derivado en un marco de cre-
cientes desventajas comparativas, se esconden de-
bilidades competitivas, pero también un comercio
intraindustrial progresivamente mds relevante. Aun
asi, los intercambios intrasectoriales siguen siendo
muy limitados, especialmente en las relaciones con
paises no comunitarios. Cuanto mads fuertes son los
lozos comerciales, mayor es el protagonismo del
comercio intraindustrial de Espana con cada pais.
Se trata, en cualquier caso, de intercambios de va-
riedades que difieren en calidad, pues el comercio
horizontal es minoritario con todos los socios estu-
diados. Ademds, la gama de calidad en que se es-
pecializa nuestro pais aparece vinculada al nivel re-
lativo de renta per cdpita de los paises con los que
comercia.

Asi, con aquellos socios comerciales con mayor nivel
comparado de renta per cgpita (Francia, Alemania,
[talia, Reino Unido o Estados Unidos), la calidad-pre-
cio de nuestras exportaciones es inferior a las de las
importaciones, imponiéndose el Cll vertical de baja
calidad. Lo confrario ocurre con paises de inferior
desarrollo relativo como Portugal, China, Turquia, Mé-
xico o Indonesia. Una excepcion es Maruecos, con
preeminencia de Cll vertical de alta calidad asocio-
do a procesos de fragmentacion de la produccion y
localizacion de las fases finales del proceso de pro-
duccion en el pais vecino.

Se aprecia, en cualquier caso, una apuesta por in-
crementar la calidad de las producciones menos so-
fisticadas frente a nuestros principales socios comer-
ciales en tanto que el Cll vertical de alta calidad ha
sido el mas dindmico de los Ultimos tres quinquenios.
Podriamos interpretar este intento de virar hacia cali-
dades superiores como una estratfegia para reducir el
riesgo que supone para Espana tener una estructura
de la exportacion mds sesgada que las economias
de nuestro entorno hacia industrias de mayor madu-
rez. En tanto que se trata de productos mds estando-
rizados, de demanda menos dindmica, la compe-
tencia en precios disfruta de un mayor protagonismo
y la presion de los bajos costes laborales de paises de
reciente industrializaciéon hace complicado, en un
contexto de avances en la liberalizacion comercial en
el dmbito mundial, poder mantener, y menos aun, in-
crementar nuestras cuotas de mercado.
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El mayor peso del comercio intrasectorial de alta ca-
lidad se entenderia asi como una via de escape a
esa competencia en costes, incrementdndose el pa-
pel de la diferenciacién de producto en estas pro-
ducciones menos sofisticadas, consistente en incre-
mentary rebajar su elasticidad-precio principalmente
en mercados como los europeos, donde el mayor ni-
vel de renta per cdpita garantiza la demanda de
producciones de la gama alta de calidad.

Es mds, la mejora de la calidad relativa de nuestras
producciones puede estar tras el incremento de las
cuotas de exportacion de las ramas de menor con-
tenido tecnoldgico en el dmbito comunitario, lo que
constituiria un respaldo a esta estrategia, marcando
pautas futuras de actuacion para la industria tradi-
cional espanola.

(1) La clasificacion de las actividades manufactureras en activi-
dades de demanda y contenido tecnologico alto (o manu-
facturas avanzadas), demanda y contenido tecnolégico me-
dio (intermedias) y demanda y contfenido tecnoldgico bajo
(fradicionales) procede de Myro y Gandoy (2003), quienes
combinan para esta agregacion dos clasificaciones ofrecidas
por la OCDE, en funcion de la dotacion factorial y del esfuer-
0 fecnolégico.

(2) Los datos que han servido de base para este andlisis proce-
den de las estadisticas de comercio exterior de Eurostat (Co-
mext). El cambio de clasificacion desde la Nimexe a la No-
menclatura Combinada, realizado en 1988, aconseja
circunscribir el andlisis al periodo 1988-2002, Ultimo afo del
que se dispone de informacién desagregada sectorialmente.

(3) La agregacion se ha realizado a partir de la correspondencia
establecida por Eurostat entre la clasificacion de comercio ex-
ferior Nomenclatura Combinada (NC 2003) y la Clasificacion
de Productos ordenadas por Actividades (CPA 2002) que, a su
vez, tiene comrespondencia directa con la NACE.

(4) Los indices de especializacion se calculan como:

|Ei = (XEi/XEM] / (XUE‘/XUEM]

Esto es, el cociente entre el porcentaje que presentan las
exportaciones de la rama fradicional i en el total de manu-
facturas en Espana [XEI_ / XEM] y el porcentaje que presenta en
la UE (XU ‘/ XUEM]. Valores superiores a la unidad indican es-
pecializacion (relativa) de Espana en ese sector y valores in-
feriores a la unidad indican un menor peso relativo o au-
sencia de especializacién de Espana frente a la UE en ese
sector.

(5) Este resultado coincide con el obtenido en otras investigacio-
nes (Gandoy y Diaz, 2000), que apuntan cémo desde la ad-
hesion a la UE y hasta mediados de los noventa no se ha con-
vergido al patrén comercial comunitario; Ia mayor presencia
relativa de los minerales no metdlicos en el total de exporta-
ciones espanolas anula la convergencia producida en ramas
como cuero y calzado, papel y metdlicas bdsicas y no per-
mite coregir la especializacion interindustrial de Espafia en
manufacturas tradicionales en el contexto europeo.

(6)IE = (XE/ X, E]/(XUE/X UE) = (XE/XUE]/(X /X5 Si IE >1, en-
tonces [[XE/XUE)/ [X E/X UE)] >1 o que supone que (XE/XUE)
> [X E/X UE]

(7) Aungue los datos muestran una caida de las cuotas en pro-
ductos de madera y en papel se frata nuevamente de un
efecto estadistico derivado de la ampliacion a quince Estados
miembros de la UE. En los paises incorporados en 1995, las ex-
portaciones de estos productos son tan importantes que re-
percuten en las exportaciones de la UE, generando una re-
duccién de la cuota, que queda circunscrita al afo 1995, De
hecho se observa un aumento de la cuota entre 1996y 2002.

(8) Se utiliza para la medicion del comercio infraindustrial, para
cada rama i y momento t, el indice de Grubel y Lioyd (1975),
definido como:

CII‘=[ X + M= | X =My | ]*100:
' X\T_M\T

= [] 1 =X + My ]x]OO,
Xi + My

La distincién entre ClI vertical y horizontal parte de la suposicion
de que las diferencias en precios reflejan diferencias en calidad
y que los precios pueden ser aproximados por [os indices de Vo-
lor Unitario (IVUS). Se considera que las variedades intercambio-
das se diferencian horizontalmente si los IVUS de las exportacio-
nes e importaciones difieren menos de un +15%. Si no es asi,
las variedades estardn diferenciados verticalmente. A su vez, el
comercio intraindustrial vertical puede dividirse en dos compo-
nentes, el de bajay el de alta calidad. Se considerard que es
de alta calidad si el precio de las ventas al exterior supera ol de
las compras en mds de un 15%, y de baja calidad, en el caso
contrario (Greenaway, Hine y Milner, 1994). Para un adecuado
cdiculo del Cll'y de su naturaleza se exige un atto nivel de des-
agregacion sectorial y la utilizacion de flujos de comercio bila-
terales. En este fralbajo se ha optado por el mdximo nivel de des-
agregacion sectorial (8 digitos de la NC, unas 10.000
producciones) y por los 20 principales socios comerciales de Es-
pana, con lo que se recoge un 80% del comercio fotal de Es-
pana. En los cuadros se presentan los resulfados para los 14 pai-
ses de mayor peso en el comercio espanol de fradicionales.

(9) En el contexto de la industria espanola, las industrias de textil y
confeccion se han mostrado en los afos mds recientes parti-
cularmente activas en la adopcion de estas estrategias de
segmentacion del proceso, productivo, apostando, en mayor
medida, por terceros paises para la localizacién de esas fa-
ses fragmentadas (Dioz Mora y Gandoy, 2004).

(10) Estos resultados estdn en linea con las premisas de los mode-
los tedricos de ClI vertical que enlazan la especializacion co-
mercial en rangos de calidad con diferencias en capacidad
tecnolégica, dotacion factorial y nivel de ingresos entre las
economias que comercian entre si (Falvey y Kierzkowski, 1987)
y que recientemente han sido avaladas por investigaciones
empiricas. Asf, Diaz Mora (2002) dice que son las deficiencias
relativas de la economia espanola frente a sus socios comu-
nitarios en capacidad tecnoldgica y capital humano las que
explican la especializacion comercial de nuestra economia
en las variedades de inferior calidad relativa.

(11) Graziani (2001).
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